Innovativ Marketingkutatasi Kihivas

A kihivas rovid tartalmi dsszefoglalasa

A hagyomanyos marketingkutatdsi modszerek, bar tovabbra is értékesek, gyakran
idoigényesek, koltségesek, és esetenként korlatozottan képesek a fogyasztdi viselkedés
mélyebb, dinamikus megértésére. A digitalis atalakulas, a big data exponencialis ndvekedése
€s a mesterséges intelligencia fejlddése 1j lehetdségeket teremt a piackutatdsban. Ennek a
kihivasnak a célja, hogy a hallgatok friss perspektivaval kozelitsék meg a marketingkutatast, és
olyan innovativ megkozelitéseket, eszk6zoket vagy platformokat fejlesszenek ki, amelyek
tulszarnyaljak a jelenleg az iparagban hasznalt megoldasokat. Keresiink olyan otleteket,
amelyek a mélyebb insightokra, a valés idejii adatokra, a prediktiv képességekre ¢s a
hatékonyabb erdforras-felhasznalasra fokuszalnak, kihasznalva a legujabb technoldgiai
vivmanyokat, példaul a viselkedéstudomanyt, a gépi tanulast, a neurdlis halozatokat, a
virtualis/kiterjesztett valosagot vagy a kozosségi média analizist. Az a cél, hogy ne csak a
"milyen", hanem a "miért" és a "mi vérhatd" jellegi kérdésekre is valaszt tudjunk adni
gyorsabban, pontosabban és koltséghatékonyabban, mint a jelenlegi megoldasok.

Az elérend6 eredmény rovid leirasa

A kihivas sikeres megoldasanak egy koncepcionalis keretrendszernek, egy részletes
moédszertannak vagy egy miikodéképes prototipusnak kell lennie, amely
forradalmasithatja a marketingkutatast. A megoldas fejlesztésénél fontos szempontként
jelentkezik, hogy:

e Mélyebb insightokat generaljon a fogyasztdi motivaciokrdl és a kimondatlan

igényekrol.

e Valos idejii vagy kozel valods idejii adatgyiijtést és elemzést tegyen lehetové.

e Prediktiv modelleket kinaljon a jovdbeli piaci trendek és fogyasztdi viselkedés

eldrejelzésére.

e Mérhetden javitsa a kutatas hatékonysagat (pl. csokkentett koltségek, gyorsabb

atfutasi ido).

o Skalazhato és adaptalhato legyen kiilonbozd ipardgak és vallalatméretek szamara.
A megoldas lehet egy ujfajta adatforras aggregalasi technika, egy innovativ elemzési
algoritmus, egy interaktiv adatvizualizacios eszkoz, vagy akar egy teljesen 0j kutatasi
paradigma, amely 0tvozi a technoldgiat a pszicholdgidval vagy a szocioldgiaval.

A varhato hasznositas jellege

Az elkésziilt innovativ megoldas célja, hogy sokrétiien hasznosithatd legyen, elsdsorban a
B2B piacon. Potencialis felhasznalasi tertiletek:

1. Kutatocégek szamara: A megoldas egy értékes termék vagy szolgaltatas kiegészitdje
hatékonyabb ¢s mélyebb insightokat kindlo kutatasokat végezzenek tigyfeleiknek. Ez
novelheti versenyképességiiket és 1) bevételi forrasokat teremthet.

2. Startup alapja: Az innovativ o6tlet képezheti egy uj startup vallalkozas alapjat, amely
kifejezetten erre a niche-re fokuszal. A startup célcsoportja lehetnek multinacionalis
vallalatok, amelyek belsé marketingkutatasi osztalyai szdmara nyujt szolgéltatasokat,
vagy mas kutatocégek, amelyek licencelhetik vagy partneri megallapodés keretében
hasznalhatjak a kifejlesztett technologiat.



Vallalati belsé hasznositas: Nagyvallalatok (multik) marketing- €s stratégiai osztalyai
szamara a megoldas jelentds versenyelényt biztosithat a fogyasztoi viselkedés jobb
megértésében, a termékfejlesztés felgyorsitasaban és a marketingkampanyok
optimalizalasaban.

Sziikséges eldismeretek:

A jelentkez6 hallgatd szdmara a projekt soran az alabbi témakdrokben van lehetdsége
elmélyiilni a kihivas sikeres megvalositasahoz:

Marketingkutatasi alapismeretek: A marketingkutatas folyamatanak és modszereinek
(kvalitativ, kvantitativ) megértése.

Adattudomanyi és elemzési készségek: Statisztikai ismeretek, adatelemz6 szoftverek
(pl. Python, R) és adatbazisok ismerete.

Mesterséges intelligencia és gépi tanulas: Az Al és ML alapelveinek ismerete, kiillonds
tekintettel a természetes nyelvi feldolgozasra (NLP), képelemzésre vagy prediktiv
modellezésre.

Viselkedéstudomanyi/Pszicholdégiai alapismeretek: A fogyasztoi viselkedés
mozgatérugoinak, a kognitiv torzitdsoknak és a dontéshozatali folyamatoknak az
alapvetd ismerete.

Uzleti és piaci ismeretek: A marketingkutatasi piac, a vallalatok igényeinek és az iizleti
modelleknek az alapvetd megértése.

Design Thinking / Felhasznalokozpontu tervezés: Képesség a problémak innovativ
megkozelitésére €s a felhasznaldi igények figyelembevételére.
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