A kulturalis iparagak zarovizsga menete

A zardvizsgazok egy-egy feladatot huznak. A feladat kidolgozasara két éra all rendelkezéstkre, és
barmilyen segitséget (internet, jegyzetek stb.) felhasznalhatnak.

A zardvizsga prezentacios része két szakaszbol all. Az els6 szakaszban a kidolgozott feladatot mutatja
be a vizsgazo kb. 10 percben a zardvizsgabizottsag szamara. (A feladatkidolgozasara szant idében lehet
késziteni power point vagy mas tipuslu prezentaciot, de ez nem feltétele a sikeres feladatmegoldasnak.)
Ezt kdveti egy a prezentacidhoz kapcsolddé diszkusszid, amelynek soran a zarévizsgabizottsag tesz fel
kérdéseket.

A masodik szakasz a diplomamunka védeése. Erre 15 perc all rendelkezésre, és ezt is diszkusszio koveti.
A negyeddra bizonyosan nem alkalmas a diplomamunkahoz kapcsolddé kutatas teljes bemutatasahoz,
tehat ésszerti az elvégzett munka révid, altalanos ismertetése (2-3 percben) utan vagy a munka f6 téziseit
argumentativ médon ismertetni, vagy egy tartalmi vagy modszertani részproblémat alaposan elemezni.
A konzulensi és opponensi értékelésben kapott kérdésekre ugyancsak a védés keretében kell valaszt
adni, akar elkulonitetten, akar a prezentacié fé6 gondolatmenetébe beleflizve. A cél a zardvizsgabizottsag
szamara minél plasztikusabb és tartalmasabb képet adni az elvégzett munkardl. Ehhez ajanlott power
point vagy mas tipusl prezentaciét, handoutot késziteni. A diszkusszid részben a zardvizsgabizottsag
tesz fel a kutatdssal, a diplomamunkaval kapcsolatos tovabbi kérdéseket. A zardvizsga-bizottsag
feladata, hogy a konzulensi, opponensi értékeléseket figyelembe véve, a diplomavédés alapjan a
diplomamunka érdemjegyét megéllapitsa.

A zarovizsga el6tt a konzulenssel és/vagy a specializaciovezetovel érdemes konzultalni, és atbeszélni
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Zarovizsga-tételek

1. Foglalja 6ssze, hogyan vezeti le a neoklasszikus kdzgazdasagtan a kulturalis alkotasok
szenvedélyjoszag-jellegét — azaz ismertesse a ,, raciondlis addikcio” Stigler-Becker modelljét!
(Valaszanak nem kotelez6 képleteket vagy diagramokat tartalmaznia, elég ha a mechanizmust
szdvegesen vazolja.)

2. Mutassa be az open-source kultura logikajara épiilé piacok létrejottét, illetve felfutasat
meghataroz6 gazdasagi, tarsadalmi és jogi tényezoket!

3. Mutassa be, hogy egy bizonyos dezinformacio-diskurzus hogyan télt be propagandafunkciot.
Illusztraljon valés példaval. (A példa lehet magyar vagy Kkilfoldi, irott sajtobdl vagy
audiovizualis médiabadl, stb.)

4. Ismertesse a kulturdlis javakat forgalmazo véllalatok konglomeratumosodasat eldsegitd
menedzsment-stratégiai megfontolasokat!

5. Elemezze a brandek termelésének a késokapitalista tarsadalmakban betoltott funkciojat! A
maximalis pontszamhoz egyarant targyalnia kell a politikai és a gazdasagi vonatkozasokat.

6. Ismertesse a tomegmédia ,terrorizmus-" diskurzusainak propagandafunkci¢jat, majd
illusztraljon egy valds példaval. (A példa lehet magyar vagy kulfoldi, irott sajtobol vagy
audiovizudlis médiabol, stb.)
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Ismertesse a kirekeszté szegénységabrazolasok altalanos jellemzo6it €és logikajat, majd
illusztraljon egy valds példaval. (A példa lehet magyar vagy kilfoldi, irott sajtobol vagy
audiovizualis médiabadl, stb.)

Az Egyesiilt Allamok fiiggetlen torténetének elsd évszazadaban milyen megfontolasok
képeztek a kilfoldi szerzok jogainak el nem ismerését?

Milyen gazdasagi és tarsadalmi folyamatok magyarazzak a fogyasztdi hitelek térnyerését a
fejlett késékapitalista gazdasdgokban?

Kik nevezhet6k a zeneipar Uj kozvetitéinek a 21. szazadban? Elemezze egy ilyen szerepld
jelenlegi pozicidjat a zeneiparban.

Hogyan elemezheté, értelmezhetd a ,vildgzene” mifaja a zeneipar globalis hatalmi
struktarajaban?

Mutassa be a legfontosabb zeneipari tendencidkat Magyarorszadgon a munka (a zeneiparban
dolgozok) szempontjabol.

Elemezze a Napster szerepet, hatasat az atalakuld zeneiparban.

Elemezze a Spotify szerepét, hatasat az atalakulo zeneiparban/-ra.
Hogyan jelennek meg a nemi alapl egyenlétlenségek a kulturalis munkéaban?

Melyek a rajong0i kultdrak sajatossagai, és hogyan értelmezheté szereplk, poziciojuk a
kulturalis termelésben?

Példan keresztlil mutassa be a kulturalis szinterek és a varosfejlesztés viszonyat.

Egy valasztott példan keresztill elemezze a média harom szintjét, amelyet Sarah Thornton a
klubkultarék kapcsan alkalmaz.

Mi alapjan kilonbozteti meg Paul Hodkinson a szubkulturdlis gazdasagi szereploket a nem
szubkulturalis gazdasagi szereplokt6l? Egy valasztott példan keresztll illusztralja a kettd
kozotti viszonyrendszert.

Egy vélasztott kulturdlis ipardg példajan keresztiil ismertesse a kulturalis/kreativ. munka
sajatossagainak és koriilményeinek néhany fontos aspektusat.



A zarovizsgatételek kidolgozasanak iranyelvei:

A kidolgozando tétel cime/témaja

Figyelmesen olvassa el a tétel cimét, és Ugyeljen arra, hogy az abban felvetett kérdésre
valaszoljon, illetve az ott megfogalmazott feladatot végezze el. A tétel cime nemcsak a
vizsgalat iranyarol és hatarairol ad tajékoztatast, de segit az alkalmazhato hattérelméletek
korének megvalasztasaban.

A tétel kidolgozasanak formai kdvetelményei

A tételre adott irasbeli valasz nem esszészertien kidolgozott széveg, hanem a szobeli vizsga
JOI strukturalt, attekinthetd, logikusan felépitett és részletes vazlata, amely a vizsga
gondolatmenetének jelzése és a relevans szakirodalmak feltiintetése mellett sziikség szerint
azt alatimasztd konkrét adatokat és gyakorlati €letbdl vett példakat is tartalmaz.

A tétel kidolgozasanak tartalmi kdvetelményei
A szobeli vizsga (és az annak alapul szolgél6 irasban kidolgozott tételvazlat) értékelésekor a
kovetkezd szempontokat vessziik figyelembe:

o Mennyire van tisztaban a vizsgazo a feldolgozott téma tagabb kontextusaval? Hogyan
helyezi el ebben a vizsgalt problémat? Képes-e vizsgalatat ugy lehatarolni, hogy az
kitoltse, de ne haladja meg a szbébeli vizsga soran a kidolgozott tétel prezentilasara
rendelkezésre all6 id6t (10 perc)?

o Megfeleldek-e a vizsgazo altal valasztott elméleti / szakirodalmi keretek a tételben
felvetett probléma vizsgalatara? Képes-e a hallgat6 a kiadott szakirodalmakbol kell6
kreativitassal akar nem szorosan az adott témaval foglalkoz6, a&m relevans
hattérelméletek felismerésére, bevonasara? Kell6képpen €s meggy6zbéen indokolja-e a
vizsgazo szakirodalmi/modszertani dontéseit? Jelzi-e vizsgalatinak az e dontésekbol
fakado korlatait?

o Elegend6 mennyiségli és relevanciaju konkrét esetet, adatot vonultat-e fel a vizsgazé
gondolatmenetének, allitdsainak alatamasztasara? Reflektal-e az altala felvonultatott
empirikus anyag forrasaira, az azokkal szemben esetleg megfogalmazhat6 kritikakra?

o Meggy6z6-e a hallgatd altal kifejtett gondolatmenet? Tul tud-e Iépni a puszta téma
leirdsan, és kritikusan, o©nalléan elemezni az altala felvonultatott tényeket,
tendenciakat? Kovethet6, logikus struktaradban épiti-e fel érvrendszerét? Megfelel6
kovetkeztetéseket von-e le az altala bemutatott anyag alapjan? Reflektal-e az altala
megfogalmazott kdvetkeztetéseknek a kidolgozand6 témén tdlmutatd, altalanosabb
kdvetkezmenyeire?

A tétel kidolgozasanak javasolt struktiraja

1. Bevezetés: A tétel cimében felvetetett probléma bovebb Kifejtése, fogalmak tisztazasa,
a probléma tagabb kontextusanak bemutatasa, a vizsgélat fokuszanak lehatarolasa.

2. Elmélet: A vizsgalat elméleti kereteinek bemutatdsa, a valasztott fogalmak/modellek
részletesebb bemutatasa, a valasztas indoklasa, az elmélet és gyakorlat kapcsolatanak
megmutatasa (mire vilagit ra, milyen szempontbdl kdzelit az adott fogalmi apparatus
a témahoz?).

3. Az egy konkret esettanulmany koré szervezett, vagy esetekre, adatokra épiild
gondolatmenet jol elvalasztott, logikusan egymasra épiil6 kisebb részegységekbol allo
bemutatasa. A hallgatonak meg kell haladnia az események, tendencidak puszta



leirdsat, elemzésében jelent6s szerepet kell kapjon a kordbban bemutatott elméleti
eszkoztar alkalmazésa.

4. Konkluzié: Az addig bemutatott gondolatmenet konklizidinak levonasa, a
bevezetésben ismertetett kérdésfeltevés megvalaszoldsa, az abbdl kovetkezd
altalanosabb tendenciak, kovetkezmények szambavétele, a nyitva maradt vagy a
hallgato bemutatott gondolatmenetébdl kdvetkezo uj kérdések rovid attekintése.
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