
A kulturális iparágak záróvizsga menete 

 

A záróvizsgázók egy-egy feladatot húznak. A feladat kidolgozására két óra áll rendelkezésükre, és 

bármilyen segítséget (internet, jegyzetek stb.) felhasználhatnak. 

 

A záróvizsga prezentációs része két szakaszból áll. Az első szakaszban a kidolgozott feladatot mutatja 

be a vizsgázó kb. 10 percben a záróvizsgabizottság számára. (A feladatkidolgozására szánt időben lehet 

készíteni power point vagy más típusú prezentációt, de ez nem feltétele a sikeres feladatmegoldásnak.) 

Ezt követi egy a prezentációhoz kapcsolódó diszkusszió, amelynek során a záróvizsgabizottság tesz fel 

kérdéseket. 

 

A második szakasz a diplomamunka védése. Erre 15 perc áll rendelkezésre, és ezt is diszkusszió követi. 

A negyedóra bizonyosan nem alkalmas a diplomamunkához kapcsolódó kutatás teljes bemutatásához, 

tehát ésszerű az elvégzett munka rövid, általános ismertetése (2-3 percben) után vagy a munka fő téziseit 

argumentatív módon ismertetni, vagy egy tartalmi vagy módszertani részproblémát alaposan elemezni. 

A konzulensi és opponensi értékelésben kapott kérdésekre ugyancsak a védés keretében kell választ 

adni, akár elkülönítetten, akár a prezentáció fő gondolatmenetébe belefűzve. A cél a záróvizsgabizottság 

számára minél plasztikusabb és tartalmasabb képet adni az elvégzett munkáról. Ehhez ajánlott power 

point vagy más típusú prezentációt, handoutot készíteni. A diszkusszió részben a záróvizsgabizottság 

tesz fel a kutatással, a diplomamunkával kapcsolatos további kérdéseket. A záróvizsga-bizottság 

feladata, hogy a konzulensi, opponensi értékeléseket figyelembe véve, a diplomavédés alapján a 

diplomamunka érdemjegyét megállapítsa. 

 

A záróvizsga előtt a konzulenssel és/vagy a specializációvezetővel érdemes konzultálni, és átbeszélni 

a vizsgára készülés jó stratégiáját. 

 

Záróvizsga-tételek 

 

1. Foglalja össze, hogyan vezeti le a neoklasszikus közgazdaságtan a kulturális alkotások 

szenvedélyjószág-jellegét ― azaz ismertesse a „racionális addikció” Stigler-Becker modelljét! 

(Válaszának nem kötelező képleteket vagy diagramokat tartalmaznia, elég ha a mechanizmust 

szövegesen vázolja.) 

 

2. Mutassa be az open-source kultúra logikájára épülő piacok létrejöttét, illetve felfutását 

meghatározó gazdasági, társadalmi és jogi tényezőket! 

 

3. Mutassa be, hogy egy bizonyos dezinformáció-diskurzus hogyan tölt be propagandafunkciót. 

Illusztráljon valós példával. (A példa lehet magyar vagy külföldi, írott sajtóból vagy 

audiovizuális médiából, stb.) 

 

4. Ismertesse a kulturális javakat forgalmazó vállalatok konglomerátumosodását elősegítő 

menedzsment-stratégiai megfontolásokat! 

 

5. Elemezze a brandek termelésének a későkapitalista társadalmakban betöltött funkcióját! A 

maximális pontszámhoz egyaránt tárgyalnia kell a politikai és a gazdasági vonatkozásokat. 

 

6. Ismertesse a tömegmédia „terrorizmus-" diskurzusainak propagandafunkcióját, majd 

illusztráljon egy valós példával. (A példa lehet magyar vagy külföldi, írott sajtóból vagy 

audiovizuális médiából, stb.)  



7. Ismertesse a kirekesztő szegénységábrázolások általános jellemzőit és logikáját, majd 

illusztráljon egy valós példával. (A példa lehet magyar vagy külföldi, írott sajtóból vagy 

audiovizuális médiából, stb.) 

 

8. Az Egyesült Államok független történetének első évszázadában milyen megfontolások 

képezték a külföldi szerzők jogainak el nem ismerését? 

 

9. Milyen gazdasági és társadalmi folyamatok magyarázzák a fogyasztói hitelek térnyerését a 

fejlett későkapitalista gazdaságokban? 

 

10. Kik nevezhetők a zeneipar új közvetítőinek a 21. században? Elemezze egy ilyen szereplő 

jelenlegi pozícióját a zeneiparban.  

 

11. Hogyan elemezhető, értelmezhető a „világzene” műfaja a zeneipar globális hatalmi 

struktúrájában? 

 

12. Mutassa be a legfontosabb zeneipari tendenciákat Magyarországon a munka (a zeneiparban 

dolgozók) szempontjából. 

 

13. Elemezze a Napster szerepét, hatását az átalakuló zeneiparban. 

 

14. Elemezze a Spotify szerepét, hatását az átalakuló zeneiparban/-ra. 

 

15. Hogyan jelennek meg a nemi alapú egyenlőtlenségek a kulturális munkában? 

 

16. Melyek a rajongói kultúrák sajátosságai, és hogyan értelmezhető szerepük, pozíciójuk a 

kulturális termelésben? 

 

17. Példán keresztül mutassa be a kulturális színterek és a városfejlesztés viszonyát.  

 

18. Egy választott példán keresztül elemezze a média három szintjét, amelyet Sarah Thornton a 

klubkultúrák kapcsán alkalmaz.  

 

19. Mi alapján különbözteti meg Paul Hodkinson a szubkulturális gazdasági szereplőket a nem 

szubkulturális gazdasági szereplőktől? Egy választott példán keresztül illusztrálja a kettő 

közötti viszonyrendszert. 

 

20. Egy választott kulturális iparág példáján keresztül ismertesse a kulturális/kreatív munka 

sajátosságainak és körülményeinek néhány fontos aspektusát.  



A záróvizsgatételek kidolgozásának irányelvei: 

 

A kidolgozandó tétel címe/témája 

Figyelmesen olvassa el a tétel címét, és ügyeljen arra, hogy az abban felvetett kérdésre 

válaszoljon, illetve az ott megfogalmazott feladatot végezze el. A tétel címe nemcsak a 

vizsgálat irányáról és határairól ad tájékoztatást, de segít az alkalmazható háttérelméletek 

körének megválasztásában. 

A tétel kidolgozásának formai követelményei 

A tételre adott írásbeli válasz nem esszészerűen kidolgozott szöveg, hanem a szóbeli vizsga 

jól strukturált, áttekinthető, logikusan felépített és részletes vázlata, amely a vizsga 

gondolatmenetének jelzése és a releváns szakirodalmak feltüntetése mellett szükség szerint 

azt alátámasztó konkrét adatokat és gyakorlati életből vett példákat is tartalmaz. 

 

A tétel kidolgozásának tartalmi követelményei 

A szóbeli vizsga (és az annak alapul szolgáló írásban kidolgozott tételvázlat) értékelésekor a 

következő szempontokat vesszük figyelembe: 

 Mennyire van tisztában a vizsgázó a feldolgozott téma tágabb kontextusával? Hogyan 

helyezi el ebben a vizsgált problémát? Képes-e vizsgálatát úgy lehatárolni, hogy az 
kitöltse, de ne haladja meg a szóbeli vizsga során a kidolgozott tétel prezentálására 
rendelkezésre álló időt (10 perc)? 

 Megfelelőek-e a vizsgázó által választott elméleti / szakirodalmi keretek a tételben 

felvetett probléma vizsgálatára? Képes-e a hallgató a kiadott szakirodalmakból kellő 

kreativitással akár nem szorosan az adott témával foglalkozó, ám releváns 

háttérelméletek felismerésére, bevonására? Kellőképpen és meggyőzően indokolja-e a 

vizsgázó szakirodalmi/módszertani döntéseit? Jelzi-e vizsgálatának az e döntésekből 

fakadó korlátait? 

 Elegendő mennyiségű és relevanciájú konkrét esetet, adatot vonultat-e fel a vizsgázó 

gondolatmenetének, állításainak alátámasztására? Reflektál-e az általa felvonultatott 

empirikus anyag forrásaira, az azokkal szemben esetleg megfogalmazható kritikákra? 

 Meggyőző-e a hallgató által kifejtett gondolatmenet? Túl tud-e lépni a puszta téma 

leírásán, és kritikusan, önállóan elemezni az általa felvonultatott tényeket, 

tendenciákat? Követhető, logikus struktúrában építi-e fel érvrendszerét? Megfelelő 

következtetéseket von-e le az általa bemutatott anyag alapján? Reflektál-e az általa 

megfogalmazott következtetéseknek a kidolgozandó témán túlmutató, általánosabb 

következményeire? 

 

A tétel kidolgozásának javasolt struktúrája 

 

1. Bevezetés: A tétel címében felvetetett probléma bővebb kifejtése, fogalmak tisztázása, 

a probléma tágabb kontextusának bemutatása, a vizsgálat fókuszának lehatárolása. 

 

2. Elmélet: A vizsgálat elméleti kereteinek bemutatása, a választott fogalmak/modellek 

részletesebb bemutatása, a választás indoklása, az elmélet és gyakorlat kapcsolatának 

megmutatása (mire világít rá, milyen szempontból közelít az adott fogalmi apparátus 

a témához?). 

 

3. Az egy konkrét esettanulmány köré szervezett, vagy esetekre, adatokra épülő 

gondolatmenet jól elválasztott, logikusan egymásra épülő kisebb részegységekből álló 

bemutatása. A hallgatónak meg kell haladnia az események, tendenciák puszta 



leírását, elemzésében jelentős szerepet kell kapjon a korábban bemutatott elméleti 

eszköztár alkalmazása. 

 

4. Konklúzió: Az addig bemutatott gondolatmenet konklúzióinak levonása, a 

bevezetésben ismertetett kérdésfeltevés megválaszolása, az abból következő 

általánosabb tendenciák, következmények számbavétele, a nyitva maradt vagy a 

hallgató bemutatott gondolatmenetéből következő új kérdések rövid áttekintése. 

Kötelező és ajánlott szakirodalom a kidolgozandó tételhez kurzusok szerint 
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